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Jakob	
  Hofman	
  

•  S34er	
  af	
  Media	
  Func3on	
  
•  Dedikeret	
  AdWords	
  Specialist	
  
•  10	
  års	
  erfaring	
  	
  
•  Google	
  Partner	
  
•  SMB	
  &	
  eCommerce	
  
	
  
	
  
	
  



DET 
HANDLER 

OM 
PENGE 

 

Hvad	
  er	
  Performance	
  Marke4ng?	
  
 

Google Adwords 
 

 

5.000,- 
 

 

Facebook Ads 
 

 

3.000,- 
 

 

PriceRunner 
 

 

4.000,- 
 

 

Bing Ads 
 

 

2.000,- 
 

 



KUNDE	
  =	
  $	
  

Instagram	
  
 

PriceRunner	
  

Facebook	
  
 

Mobil	
  Google	
  Søgning	
  
 

Google	
  Søgning	
  
 

Micro-­‐Moments	
  &	
  Omni	
  channel	
  
Remarke3ng	
  

 
Remarke3ng	
  

 



DIN  
KUNDE 

Tip	
  1	
  af	
  5:	
  Klargør	
  dit	
  website	
  

	
  Kend	
  din	
  målgruppe:	
  
	
  

•  Skriv	
  indholdet	
  3l	
  >dem<	
  
•  Kend	
  behovet	
  
•  Kend	
  spørgsmålene	
  og	
  afliv	
  dem	
  
	
  
	
  



Tip	
  1	
  af	
  5:	
  Klargør	
  dit	
  website	
  

	
  
Max	
  relevans	
  
	
  
Sælg	
  varen	
  
	
  
Mål	
  effekten	
  
	
  
	
  



Tip	
  2	
  af	
  5:	
  Definer	
  dine	
  mål	
  OG	
  spor	
  dem!	
  

•  Målsætning	
  =	
  “Hjørneflag”	
  
•  Brug	
  Google	
  Analy3cs	
  og	
  mål	
  dit	
  aZast	
  
•  Modtag	
  rapporter	
  hver	
  uge	
  eller	
  måned	
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Tip	
  3	
  af	
  5:	
  Analyser	
  dine	
  konkurrenter	
  

Konkurrent 

Konkurrent 

Konkurrent 

Dig 

290 DKK 45 DKK 1 DAG 

290 DKK 
 

75 DKK 3 DAGE 

275 DKK 
 

GRATIS 1 DAG 

290 DKK 
 

GRATIS UDSOLGT 

* 

**** 

***** 

** 

PRISER FRAGT LEVERING RATING 



LESS THIS WAY 

Tip	
  3	
  af	
  5:	
  Analyser	
  dine	
  konkurrenter	
  



Tip	
  4	
  af	
  5:	
  Skab	
  relevant	
  trafik	
  fra	
  Google	
  

Det	
  vil	
  give	
  dig:	
  
	
  

•  En	
  højere	
  konverteringsrate	
  
•  En	
  lavere	
  pris	
  pr.	
  klik/besøg	
  
•  En	
  lavere	
  pris	
  pr.	
  kunde	
  
	
  



Tip	
  4	
  af	
  5:	
  Skab	
  relevant	
  trafik	
  fra	
  Google	
  

Find	
  relevante	
  søgeord	
  lige	
  ved	
  hånden:	
  
	
  
	
  
	
  



Tip	
  5	
  af	
  5:	
  Fail	
  Fast,	
  Succeed	
  Faster	
  

	
  
•  Stop	
  med	
  det	
  der	
  ikke	
  virkede	
  
• Gør	
  mere	
  af	
  det	
  der	
  virkede	
  	
  
• Op3mer	
  dit	
  website	
  
• Op3mer	
  dine	
  eksisterende	
  kanaler	
  
•  Test	
  nye	
  kanaler	
  
	
  



Pegani.dk	
  -­‐	
  Performance	
  i	
  Google	
  



Pegani.dk	
  -­‐	
  Performance	
  i	
  Google	
  



5	
  Tips:	
  Opsummering	
  

● Klargør dit website 
● Definer dine mål og spor dem 
● Analyser dine konkurrenter 
● Skab relevant trafik 
● Fail fast, Succeed Faster  

	
  



God	
  arbejdslyst!	
  
Jakob	
  Hofman	
  -­‐	
  Media	
  Func3on	
  


