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= Jakob Hofman

● Medstifter af Kendskab
● AdWords Specialist
● +10 års erfaring
● Hjulpet +200 virksomheder

● 10 dygtige “Kendskabere”
● Google Premier Partner
● Full Service Google-hus



= Agenda

● Digitale detailkunder
● Udvalgte muligheder i Google
● Den gode start
● Case: Interiør A/S
● Sådan “går du frem”
● Opsummering



= Den digitale detailkunde

3. ROBOMOW RC304

2. BEDST I TEST ROBOTPLÆNEKLIPPER

1. ROBOTPLÆNEKLIPPER



= Den gode start

● Prioritere sortiment til annoncering
● Sæt et mål for succeskriterier (kost vs. omsætning)
● Start med søgninger sidst i “tragten”



= Google AdWords



= Google Shopping



= Google My Business



= Case: Interiør A/S

● Fysisk forretning med rødder tilbage til 1966  
● Gik online i 2015 efter generationsskifte
● Omsætning i 2016 voksede med 40%



= Video: Interiør A/S

http://www.youtube.com/watch?v=bdUXy5fA70M


= Start med en søgeordsanalyse



= Opret en målrettet annonce



= Kampagne struktur



= Google Analytics er din “ven”

● Opsætning Google Analytics 
● Udvid med Analytics E-handel
● Opsætning relevant mål på eks. leads



= Det løbende arbejde og skalering

● Analysere og forbedre resultaterne
● Bygge flere produkter/annoncer (evt. med software)
● Inkludere “bredere” søgninger (dem tidligt i tragten)



= Opsummering: 5 ting du bør gøre

● Prioritering af sortiment ift. sæson, fortjeneste mv.
● Find og udvælg relevante søgninger (Keywordtool)
● Byg “Single Keyword Ad Groups” (SKAGs)
● Sæt Analytics op med sporing på omsætning og mål
● Overvåg dine konkurrenter dagligt/ugentligt
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