
Joel	
  Hyrland	
  



•  Autodidakt	
  online	
  marke2ng	
  entusiast	
  

•  AdWords	
  
•  Analy2cs	
  
•  Sociale	
  Medier	
  	
  

•  Konverteringsop2mering	
  
•  Skabe	
  vækst	
  for	
  virksomheder	
  









•  Alder	
  
•  Uddannelse	
  
•  Arbejde	
  
•  By	
  
•  Poli2ske	
  overbevisning	
  
•  Hobby	
  
•  Andre	
  kendetegn	
  





På	
  Facebook	
  

På	
  Instagram	
  

Med	
  SEO	
  

Ved	
  at	
  blogge	
  (content)	
  På	
  LinkedIn	
  

På	
  YouTube	
  

Via	
  Nyhedsbreve	
  

På	
  Google+	
  

Events	
  

Med	
  Affiliate	
  Marke2ng	
  

Med	
  SEA	
  





•  Ingen	
  kender	
  dem!	
  
•  De	
  sælger	
  kjoler,	
  toppe,	
  bluser,	
  bukser	
  og	
  sko.	
  

•  Konkurrenceprægede	
  ord	
  =	
  Høje	
  klikpriser.	
  

•  Unikt	
  design.	
  
•  Målgruppe?	
  

•  Start	
  hvor?	
  





1. Definér	
  din	
  målgruppe	
  

2. Find	
  ud	
  af	
  hvor	
  de	
  holder	
  2l	
  
3. Start	
  hvor	
  der	
  er	
  størst	
  poten2ale	
  
4. Analyser	
  kanalernes	
  performance	
  

5. Test	
  nye	
  kanaler	
  



BETALTE	
  KANALER	
  =	
  Obe	
  kort	
  tescase	
  

•  Pricerunner	
  
•  Kelkoo	
  
•  DBA	
  

ORGANISKE	
  KANALER	
  =	
  Obe	
  længere	
  tescase	
  

•  Google	
  
•  Facebook	
  
•  Instagram	
  





• Matchende	
  design/rød	
  tråd	
  

•  Budskab	
  fra	
  samme	
  afsender	
  

•  Del	
  kanalerne	
  på	
  tværs	
  af	
  kanalerne	
  
•  Del	
  både	
  samme	
  indhold	
  og	
  unikt	
  
indhold	
  på	
  kanalerne	
  




