Den perfekte kampagne?

Hvis den overhovedet findes!?

vIMohammad Dadkhah
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Kontostruktur er det absolut vigtigste!
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Billige damecykler
Kgb damecykler

Kab damecykler online og fa den
hurtigt levereret til din dar!
www.dinside.dk/damecykler




Kontostruktur
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Kildemoes cykler generelt

Annoncegruppe Segeord Annonce
Kildemoes damecykler Kildemoes damecykler | Kildemoes damecykler pé tilbud
Annoncegruppe Kildemoes pigecykler g::] ::f;(lfe-liirll Ejfzr_gg;?o?ty Retro
Kildemoes herrecykler Kildemoes model x til www.dinside.dk/kildemoesdamecykler/

piger

Annoncegruppe




Hvor ofte far du klik?

CTR: klikfrekvens
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Klik i forhold til visninger
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Relevans — vejen til succes
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Kvalitetsresultat

 CTR for relevans af sggeord og
annoncetekst

Kvalitet pa destinationssiden
*AdWords-kontoens historik

Andre faktorer



Opsummering

Relevante
sggeord

Et hgjere -
kvalitetsresultat En lavere klikpris
for dig
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Tjekliste






Et rigtig godt veerktgj!

Online Marketing:
Den Rede Trad

AF MOHAMMAD DADKHAH

« Kgb bogen Online Marketing: Den Rade Trad fra
www.marketingbogen.dk

 Brug rabatkoden IVAEKST og fa spar 20 %
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